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M15: Kolloquium 

Kennnummer 

M15 

Workload 

75 h 

Credits 

3 

Studien-
semester 

4. Semester 

Häufigkeit des 
Angebots 

--- 

Dauer 

1 Semester 

1 Lehrveranstaltungen 

--- 

Kontaktzeit 

--- 

Selbststudium 

75 h 

geplante 
Gruppengröße 

--- 

2 Lernergebnisse (learning outcomes) / Kompetenzen: 

Die Studierenden können nach erfolgreichem Abschluss des Kolloquiums nachweisen, dass sie 
in der Lage sind, 

• die Ergebnisse ihrer Master-Thesis, deren fachliche Grundlagen, fachübergreifende 
Zusammenhänge und außerfachliche Bezüge im Prüfungsgespräch darzustellen, 
selbstständig zu begründen und ihre Bedeutung für die Praxis einzuschätzen (Fach- und 
Methodenkompetenz, Niveaustufe „beurteilen“), 

• die Methodik und Befunde ihrer Master-Thesis angemessen in mündlicher Fachsprache 
darzustellen (Fach- und Methodenkompetenz, Niveaustufe „anwenden“; Sozial- und 
Selbstkompetenz), 

• auf kritische Rückfragen in angemessener Weise zu reagieren und Befunde argumentativ zu 
erläutern (Sozial- und Selbstkompetenz) 

3 Inhalte: 

Diskussion und Reflexion der Inhalte der Master-Thesis, fachübergreifender Zusammenhänge sowie 
außerfachlicher Bezüge. 

4 Lehrformen: 

Master-Thesis-Präsentation mit anschließender Fachdiskussion 

5 Teilnahmevoraussetzungen: 

Formal: Bestandene Master-Thesis 

Inhaltlich: keine 

6 Prüfungsformen: Master-Thesis-Präsentation mit anschließender Fachdiskussion 

7 Voraussetzungen für die Vergabe von Kreditpunkten 

Bestandene Modulabschlussprüfung (mündliche Prüfung) 

8 Verwendung des Moduls (in anderen Studiengängen): keine 

9 Stellenwert der Note für die Endnote: gemäß den Credits 3/120 

10 Modulbeauftragte/r und hauptamtlich Lehrende: 

Alle hauptamtlich Lehrenden des Fachbereichs 

11 Sonstige Informationen: 

Literatur abhängig von Themenstellung. 

 


